
 
 

 

PROGRAMA DE ACTIVIDAD CURRICULAR 

I. Identificación de la actividad curricular 

Nombre del Programa Doctorado en 

Comunicación 

Duración 

(semanas) 

4 semanas 

Nombre actividad 

curricular 

“Metodologías en 

el análisis del 

framing” 

Horas totales y 

semanales 

Intra-aula teórica semanal: 6 

Intra-aula práctica semanal: 4 

Extra-aula semanal: 30 

Intra-aula total: 40 

Extra-aula total: 120 

Tipo de Formación Electiva SCT 6 

Carácter Teórico-práctico Requisitos No  

Año académico 2021 Semestre Primer 

Facultad Núcleo en Ciencias 

Sociales y 

Humanidades  

Plataformas en 

Uso 

Google Classroom 

Perusall 

Docente Dr. Carlos Muñiz 

 

II. Perfil del graduado/especialista 

El Doctor en Comunicación formado en las Universidades de La Frontera y la Universidad 

Austral de Chile es un postgraduado con capacidades para desempeñarse en (1) la 

investigación autónoma en el campo de la comunicación, y (2) la difusión del 

conocimiento del área a públicos académicos. Su formación es desde una perspectiva 

crítica de la industria cultural y sus mediaciones, a través de enfoques, teorías y análisis 

interdisciplinarios para desarrollar estudios sobre los procesos de comunicación. Su 

formación lo habilita para (1.1.) Identificar nuevos problemas en contextos interculturales, 

conocidos y emergentes, con diferentes técnicas teórico-metodológicas; (1.2.) Desarrollar 

investigación en el campo de la comunicación, con herramientas teórico-metodológicas 

desde una perspectiva interdisciplinaria para contribuir a la comprensión de las 

problemáticas asociadas a los distintos contextos interculturales; (2.1.) Preparar artículos 

científicos para su publicación en revistas indexadas del área, en base a la discusión 

teórica, análisis preliminar de distintos corpus y resultados de investigación propia, y (2.2.) 

Producir textos científicos para la exposición de resultados de investigación a públicos 

académicos. Tiene capacidad para comunicarse de manera efectiva con diversos 



 
 

 

públicos y analizar problemáticas desde un pensamiento crítico. El Doctor en 

Comunicación postgraduado de las Universidades de La Frontera y la Universidad Austral 

de Chile podrá desempeñarse en Centros e Institutos de investigación, instituciones de 

educación superior, públicas o privadas. 

 

III. Descripción de la actividad curricular 

La asignatura entrega elementos teórico-metodológicos y técnicos de la investigación 

aplicada en el estudio del framing desde una visión compleja: su proceso de construcción, 

el análisis del tratamiento utilizado en la construcción del mensaje y los efectos de los 

encuadres en la construcción de la opinión pública. De este modo, se espera que las/os 

estudiantes incorporen habilidades para su trabajo de investigación de tesis y desarrollo 

de futuros proyectos de investigación. 

 

IV. Programa orientado al desarrollo de las siguientes competencias 

Genéricas De especialidad o disciplinares 

1) Pensamiento Crítico: habilidad para 

evaluar o analizar la realidad y los 

argumentos sobre ella, tanto propios 

como ajenos. 

1.1.) Identificar nuevos problemas de la 

comunicación en contextos interculturales 

conocidos y emergentes con diferentes 

técnicas teórico-metodológicas. 

  

 

V. Resultados de aprendizaje 

Al finalizar con éxito la asignatura o módulo los estudiantes deberán ser capaces de: 

 Comprender los antecedentes teóricos de la teoría del encuadre o del framing, que 

servirán como bases para la realización de estudios acerca del proceso del 

tratamiento informativo.  

 Conocer los diferentes abordajes metodológicos para la identificación y análisis de 

los encuadres noticiosos (acercamiento inductivo y acercamiento deductivo) 

 Desarrollar habilidades que les permitan analizar la presencia de los diferentes 

encuadres en los mensajes desde acercamientos empíricos. 

 Comprender el proceso de efecto del framing y de los posibles efectos socio-

cognitivos que el uso de encuadres puede tener sobre la audiencia. 

 Desarrollar habilidades que les permita conocer cómo desarrollar investigación 

empírica sobre el efecto framing, mediante acercamientos metodológicos 

experimentales o de realismo experimental. 

 

VI. Contenidos 



 
 

 

Unidades temáticas: 

 

Unidad 1: El framing como teoría 

1.1. Antecedentes teóricos de la teoría del encuadre 

1.2. Definición del concepto de frame y del framing 

1.3. Tipologías de encuadres noticiosos (encuadres genéricos vs. encuadres 

temáticos) 

 

Unidad 2: El estudio del framing 

2.1. El framing como proyecto de investigación 

2.2. Dimensiones de estudio del Framing  

2.3. Construction del encuadre (frame building) 

2.4. Estudio de los encuadres (frame setting) 

2.5. Estudio de los efectos del encuadre (framing effects) 

 

Unidad 3: La construcción del encuadre 

3.1. Acercamientos inductivos al estudio 

3.2. Detección de encuadres en media inputs 

3.3. Relaciones entre encuadres 

 

Unidad 4: El estudio del encuadre en el mensaje 

4.1. Abordajes metodológicos para la identificación y análisis de los encuadres 

noticiosos  

4.2. Acercamiento inductivo y acercamiento deductivo 

4.3. El análisis de contenido con técnica de estudio de los frames 

 

Unidad 5: El estudio de los efectos del framing 

5.1. El efecto framing y los efectos socio-cognitivos de los encuadres 

5.2. Procesos explicativos de los efectos de los encuadres (aplicabilidad y 

accesibilidad) 

5.3. Tipologías de efectos de los encuadres (cognitivos, afectivos, actitudinales y 

conativos) 

 

Unidad 6: Propuestas metodológicas para el estudio del efecto 

6.1. Acercamiento experimental para el estudio del efecto framing 

6.2. El realismo experimental en el estudio del framing 

 

VII. Metodologías y estrategias de enseñanza-aprendizaje 



 
 

 

Metodología de la clase: 

 Exposición de los fundamentos teórico-conceptuales, metodológicos y técnicos 

del análisis complejo, crítico y argumental del discurso. Realización de debates 

acerca de las lecturas complementarias aportadas por el maestro y resolución de 

dudas acerca de los acercamientos metodológicos revisados. 

Trabajo autónomo de los estudiantes: 

 Realización de una propuesta final de proyecto de investigación vinculado con el 

análisis del framing en cualquiera de sus fases de desarrollo, el cual será 

supervisada mediante informes de avance y seguimientos por parte del profesor 

de la materia. 

 

VIII. Evaluación 

 Una propuesta inicial de investigación (en formato .doc y enviado vía correo 

electrónico) asociado a la temática de la materia, en formato de borrador de 

proyecto: 30% 

 Un proyecto final de investigación (en formato .doc y enviado vía correo electrónico), 

asociado a las temáticas revisadas en la materia: 70% 

PLAGIO: es el uso de un trabajo, idea o creación de otra persona, sin citar la apropiada 

referencia y constituye una falta ética. En la actualidad, con las herramientas de informática 

es fácilmente detectable. En ninguna actividad curricular se acepta el plagio, ya sea en 

presentaciones orales, escritas o visuales, por lo que quien lo cometa será sancionado 

académicamente. 
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